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 تعاليبسمه
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 یخبر یها ایکنبا سااابا ها و   یو باز یسااایدر خبرنو شااارفتیپ گریها دیاو امروزه با قدرت گرفتن چند رساااان  نترنتیبا آمدن ا 

 های سنتی نیز  باید از این  کنیا ها و فرصت های  جدید استفاده کنند. رسان 

 یاطلاع رسان ویادر قیخبرها از طر نی؟ چند  ا از مهمتر میشنو یم  یفور یخبرها ویما چقدر در راد میکنون وقت آن است ک  بپرسا 

 در انتقال آن ب  مخاطبان موفق بوده است؟ ویراد نک یا ایشده است و 

 یخبرها دارا ب  شاامار آن مبادرت کند و تیرا دارد و بهتر اساات ب   قو تیقابل نیبودن ا یدر گفتار شیذا  یژگیو لیب  دل ویخبر راد 

 .دیافزایب یو چگونگ ییچرا یدو عنصر خبر

 یبرا یجالب دید  یزاو دی لاش کن دیبا داشااات. دیپوشاااش رساااان  خواه یبرا یکار ساااخت د،یکردن ندار بازگو یبرا یاگر خبر واقع 

 .دیکن دایپ یدنبال  دار قبل یخبرها یریگیپ

 شنیدن آن را ندارد باید دقیق  خبر رادیو ب شیوا و رواندلیل اینک  مخاطب امکان دوباره  های مکتوب باشد برای قابل   ر از خبر رسان ، 

صد صر  شدن باید از عن شدن و یا واقعی  ر  شد و اینک  برای جذاب  ر صلی بهره گیری کند فهم بودن کو اه با صول خبردهی اای ا ز ا

اصل است انتخاب  رود آنچ  در حال حاضر برای رسان  ای مانند رادیو یرادیو نیست بلک  یا اصل در خبردهی رسان  ای ب  شمار م

 خبرهایی متمایز از خبر سایر رسان  ها و مختص ب  رادیوست.

  خگویی ب  چرایی های پژوهش محور و پاسا محتوا  ولید و پخش خبرها و گزارشهم در فرم و هم در رادیو باید باز  عریف شاود خبر

 .ای خواهد  بخشیدست ک   ب  خبر رادیویی جان  ازهاو چگونگی رویدادها  نها ویژگی 

 هرچ  یارآمدکموضااوع خود ب   نیهوشاامندان  ا تیکننده باشااد ک  رعا نییخود خبر  ع دیها اجازه بده ا کنی و ها مورد ساابا در 

  .دیرسان  خواهد انجام شتریب

 ایار عمیق  عاملی ا ادن در متن و محتوا، بس ا ت رسان  ای باید بتواند  ر از  عاملی شدن در فرم و فناوری است و محتوای  مام محصولاش

 کاربر  عامل ایجاد کند. - بااا مخاطب

 یآگاه یخبرها دیول  یبرا یمناساااب ی واند بساااترهایم ویدر راد یریادگیآموزش و  یها  ینظر ندیب  فرا زانینگاه برنام  ر یچگونگ 

 بخش و آموزش محور باشد.

 ستفاده شودا شتریب یبخش و آموزش یآگاه یخبر ی، گفتگومحور و گزارش هاقیعم یخبرها دی ول یبرا ویراد یذا  یهاتیاز ظرف. 

 علق ندارد. ویب  راد گریدمدار دادیروسخت خبر یا  یدر پخش خبرها یشگامیپ یانحصار ازیامت رفتیپذ دیبا  

 ن پاسخ داد.مخاطبا ازیخبر ب  ن ی خصص یو با ورود ب  حوزه ها ابدی رییب  مخاطب خاص محور  غ دیمخاطب عام محور با نگرش 

 گرفتنظر  در را باید جایی باارای  عامل با اوهمچنین و  ینیخبرآفر یاساسی مخاطب را برا حقوق. 

 ستان یوهایبودن راد پرشنونده ساس نت یو محل یا سازمان ها ینظرسنج ج یبرا شبک   ها ستگاهیا نیا تیکند علاوه بر  قویم جابیا ی 

 را پوشش دهند. یاستان یخبرها شیاز پ شیب یمنافع مل با حفظ مصالح و زین ویراد یسراسر یها

  سجام فرهنگ جادیو آموزش و ا یبخش یدر آگاه ویراد یذا  یها یبر ر ب صادیان سب با نبها داد و مت یو اجتماع ی، اقت مخاطب  ازینا

 .دیو پخش خبر اهتمام ورز دیخاص ب   ول یروستا یحت ایخاص و منطق  

  وستیص ب  رادرسان  ها و مخت ریاز خبر سا زیمتما ییاصل است انتخاب خبرها ویمانند راد یارسان  یدر حال حاضر برا آنچ. 
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  مقدمه : *

 بود ایتالیایی ماركونی كرد، استفاده ارتباطی وسیله یك عنوان به سیمبی از توانمی شد، متوجه كه كسی اولین   

 فاصله یك در سیمبی وسیله به را رادیویی خبر اولین ۱۸۹۵ سال در وی .شد معروف رادیو مخترع نام به بعدها كه

 به طول انجامید. هاهای رادیویی سال كرد و درپی آن روند شکل گیری ایستگاهمخابره  كیلومتری ۳

 هزار ۵۱ ای كه حدودرسانه گذرد و رادیو؛می ۱۹20فعالیت اولین ایستگاه رادیویی در سال  حالا یك قرن از آغاز

 .نام پادكست فعال استنوین در فضای اینترنت با  هایرسانه با رقابت اكنون برای .جهان دارد سراسر در ایستگاه

 

 های رادیویی همچنان فعال خواهند ماند و آیا خبرهای رادیویی همچنان مخاطب خواهد داشت ؟ آیا ایستگاه

 ال است.ؤپاسخگویی به این س این پژوهش در صدد

 عصر رسانه های نوین  خبر ؛ چیستی و چگونگی در *
درباره هر  یبه شش پرسش اصل یعنیشود.  میجامع تنظ کامل و ،بدون ابهام ،رواندر عین حال  صحت داشته باشد و دیخبر با

 به عبارت دیگر : پاسخ بدهد. یدادیرو

 (Compellingمتقاعدکننده بودن ) -۴ (Correctnessصحت ) -3 (Concisenessمختصر بودن ) -2(Clarity) تیشفاف( 1

های کلی یک خبر است که رعایت آنها برای تنظیم خبری قابل  از ویژگی ۵Cیا نکات معروف به  (Completeکامل بودن ) -۵

های کلی هر رسانه از  ست. جدای از این ویژگیا ای ضروریقبول در تمامی رسانه ها اعم از مکتوب، دیداری، شنیداری و چند رسانه

دنیای کنونی که از آن با نام دنیای  ها درهای منحصر به فردی نیز برخوردار است که بدون توجه به آن ادامه حیات رسانه ویژگی

شود با اختلال مواجه خواهد شد. در مورد رادیو که پیشتر جزو رسانه های گرم طبقه رسانه های نوین یا چند رسانه ای نامیده می

 شد و امروز در دسته بندی رسانه های سنتی قرار گرفته است شاید این اختلال کمی نمایان تر باشد. بندی می

 یو و خبر راد  *
 کندیم ییخودنما ویکه در راد ستا یعنصر نیو مهمتر نیتریصدا اصلاگر این تعبیر را بپذیریم که رادیو یعنی صدا و سکوت پس 

 و همچنین

 مییبگوها  ییبه اهالی رسانه و با تاكید به رادیوبهتر باشد  دیشا، مردم یعنیخبر اگر بپذیریم 

 ید.مردم را فراموش نکن یعنیعبارت خبر های محققان را جدی بگیرید و توصیه

مهمترین دغدغه  ،برد و بی هیچ رقیبی یکه تاز بودسر میه به این دلیل که تا چندی پیش آن زمان که رادیو در عصر طلایی خود ب

شد و یا کدام  صری با شامل چه عنا شرفت های خبری را در ارزشگردانندگان رادیو این بود که بدانند خبر باید   برگیرد. بعدها با پی
چگونه خبر نوشییتن و با اتکا به کدام عنصییر یا ارزش خبری بودن به مهمترین دغدغه آنان  ونیزیظهور تلو خبرنویسییی موبوعات و

 تبدیل شد اما



 

۴ 

 

با ها دیگر پیشرفت در خبرنویسی و بازی  با آمدن اینترنت و امروزه با قدرت گرفتن چند رسانه ای

  استفاده مکمل از فضای مجازی فرصتی برای رادیوست. ها و تکنیك های خبری سبك

هزینه بودن هایی نظیر سیییرعت، امکان برقراری ارتباس مسیییتقیم و کم هزینه بودن شیییاید فق  کم بین ویژگی چه اینکه دیگر از  

س سرعت و برقراری ارتباس م شد اما در  صر به فرد رادیو با صورت مکتوب و چه دیداری و همچنان ویژگی منح سازان چه ب تقیم با خبر

ای قرار گرفته است و هر حادثه یا رویدادی در لحظه با شنیداری گوی سبقت در اختیار نرم افزارها و برنامه های موسوم به چند رسانه

  تصویر و گزارش مستقیم در اختیار مخاطبان قرار می گیرد.

 . نبود یخبر نینو یکه هنوز از رسانه ها ستا یمربوس به زمان ویسرعت در راد تیداستان اهماز این رو 

 ویما چقدر در رادت می توان گفت وقت آن است كه بپرسیم ئاكنون اگر كه نگوییم دیر شده به جر

؟ چند تا از مهمترین خبرها از طریق رادیو اطلاع رسانی شده است و یا  میشنو یم  یفور یخبرها

 در انتقال آن به مخاطبان موفق بوده است؟ اینکه رادیو

بلکه  ستیتر از آن ن یرسم ییو خبرها ندهیگو یسلام رسم ،ساعت یاخبار فق  محدود به اعلام رسمواقعیت آن است که امروز 

 به خود گرفته است. یشود که رنگ اطلاع رسان یم یزیشامل همه آن چ ویدیوئی و، ی نوشتاریها گزارشگفتار و تصویر، از  یبیترک

و  یاستفاده از طبقه بندید با بادر چنین شرای  پررقابتی حتی انتخاب تک تک کلمات اهمیت دارد و یک بخش خبری در رادیو 

 ییویراد یخبر در شبکه ها یفرآور یکه برا یداتیبه مدد تمهآن  ییکلمات اثربخش و بازنما یریکارگه با ب ییویراد یانتخاب خبرها

 .حفظ مخاطب موثر باشد مهمتر از آن دردر جذب و تلاش کند شده است  دهیتدارک د

 یمختلف یکارکردها و هستند یااغلب چند رسانه نینو یهاخبر خود را پخش کند. رسانه دیمختلف هر رسانه با یهادر عصر رسانه

هم  ریتصو ایتوانند صدا یآن واحد م توانند به مثابه رسانه مکتوب عمل کنند و در یهم مای که ه است به گونهشد فیآنان تعر یبرا

کند اعتبار آن رسانه نزد مخاطب است یم نیرسانه را تضم کی تیکه استمرار موجود یزیعصر چاین در  .ندیافزایخود ب یبه محتوا

های متمایزی نسبت به  شود که یک رسانه ویژگیحاصل می و این زمانی وردآوجود می هو انگیزه یا تغییری که در رفتار مخاطب ب

 داشته باشد.  هارسانه سایر

هاست و این تفاوت نه فق  در تئوری که سایر رسانه اینجا وقت آن است که بر این نکته تاکید شود که خبر رادیو متفاوت از خبر در

 هاست.فاصله ،اما میان آنچه هست و آنچه باید باشد توصیف کرد:نه وگتوان آن را اینوجود آید. واقعیتی که میه باید در عمل ب

 گونه که هست ؛ آنخبر رادیو  *

سایر  ست اندرکاران رادیو عینا همان خبرهایی را از رادیو پخش می کنند که  سانه ها پخش مید این در  کنند.ر

سانا حالی سی آ ستر سانی دارد و نه حتی د سرعتی در خبرر سانه های  چرا ،ست که دیگر نه  که در رقابت با ر

 ها را از دست داده است. نوین )اینترنتی( انحصار این ویژگی

کنند اند که با بی توجهی به آن همچنان به تولید خبرهایی مبادرت میاما گویا دست اندرکاران خبر رادیو این حقیقت را باور نکرده

ست و دیگر حکم خبر را ندارد. باید پذیرفت ارتباس یکسویه رادیو ا فاقد تازگیکه برای علاقمندان به خبر و دنبال کنندگان حرفه ای 

دهند می ترجیح جوانان بیشتر و است کرده تغییر خبر مخاطبان با مخاطبان به شکل سنتی آن درحال از بین رفتن است چراکه ذائقه

روزنامه و رادیو و ) رسانه های سنتی به اینکه تا یری کنندپیگ رسانه های همراه و با اتصال به رایانه و فضای مجازی طریق از را خبر

 . کنند مراجعه تلویزیون(



 

۵ 

 

 به مخاطبان هک هاییخبری ارتباس یک سویه جای خود را به ارتباطی تعاملی داده و از یک سو روش جدید اکوسیستم به واقع در

کننده صرف  ز مصرفاهم تغییر ماهیت داده و با نام کاربر است و از سوی دیگر مخاطبان  شده دگرگون کاملا یافتند،می دست خبرها

پخش  زمانی هایمحدودیت در خواهندمحور و حتی تولید و توزیع کننده خبر بدل شده اند. آنان دیگر نمی به مخاطبان تقاضا

 ارتباس عبارت ودخ نظریات در معاصر، نامدار شناس کاستلز جامعه مانوئل کنند. را پیگیری اخبار تلویزیون، و رادیو هایکننده

 در خودتولید، ،محتوا در است که ارتباطی خودگزین ارتباس. است برده کاره ب مجازی فضای و کاربران اینترنت برای را خودگزین

 ارتباس رحلهم از بشر که داندمی ایرسانه را مجازی فضای او. است خودانتخاب مخاطبان، توس  دریافت در و خودگردان پخش،

 . شد جمعی ارتباس وارد سنتی چهره و به چهره

 

شنیدن آن را ندارد باید دقیقه حالا دیگر خبر رادیو ب شیوا و روانتر از دلیل اینکه مخاطب امکان دوباره   ،

شد و اینکه برای جذاب تر شد برای قابل فهم بودن كوتاه با سانه های مکتوب با شدن و یا واقعی تر  خبر ر

صدای  صر  صول خبردهی رادیوشدن باید از عن صلی بهره گیری كند از ا صل در  ا ست بلکه یك ا نی

شمار می سانه ای به  ست انتخاب  خبردهی ر صل ا سانه ای مانند رادیو ا ضر برای ر رود آنچه در حال حا

 ست .ا سایر رسانه ها و مختص به رادیو خبرهایی متمایز از خبر

 گونه که باید باشد خبر رادیو ؛ آن *
 شدن خارج میدان از معنای به تعداد مخاطبانش کاهش و دسته رسانه های سنتی است که شاید هرگز حذف نشود آنرادیو از     

رادیو به شکل ؛ اما ، دیگر نیاز چندانی به رسانه های سنتی نیستهای همراهبا گسترش رسانه که هست این نباشد، گرچه واقعیت آن

ست که درصورت نبود برق یا اینترنت در شرای  بحران و ا ابزاری و دارد هارسانه سایر هب نسبت کمتری بسیار قدیمی آن قیمت

 های ارتباطی برای روشن شدن و قابل استفاده بودن به امکانات و تجهیزات کمتری دارد.آسیب دیدن زیرساخت

 از. کنند کار توانندمی هیم باتری با زیرا. انداطلاعات بوده  کسب برای خارج دنیای با مردم راب  تنها رادیوهیا برق، قوع مواقع در

 فعالیت به هم کوچک ژنراتور یک با و دارند نیاز رادیویی امواج ارسیال بیرای کمیی بیسیار بیرق بیه نیز محلی های ایستگاه طرفی

  .دهندمی ادامه خود

 مردم میان در تواند می که است ارتباطی وسییله تنهیا رادیو است، همراه ای گسترده محیوی تخریب با که زلزله مانند حوادثی در

 خرداد 8 زلزله و تحمیلی جنگ آغاز در اسلامی جمهوری صدای دانشگاهی درباره نقش هایپژوهش .باشد داشته حضور مخاطبان و

 (۴3 -۴2: 138۴ دباغ ،) موید این موضوع است. ،صورت گرفته مدارک و اسناد و عینی شواهد بر تکیه نیز که با تهران 1383

 پشت توانستند شد؛می پرتیاب هواپیمیا از که غذایی هایبسته همراه به رادیو ارسال با هاامریکایی افغانستان، با امریکیا جنگ در

 هاامریکایی که بود بعثی رژیم رسانه آخرین رادیو، نیز عراق با امریکیا دوم جنیگ در. دهند سازمان را طالبان علیه جنگ صحنه

 .بگیرند دست در کامل طور به را جنگی عملیات صحنه پشت ترتیب این به و بیندازنید کار از توانستند

 درصد 90 حدود که شرایوی در «امید رادیو» نام با ویژه با راه اندازی رادیویی سیما و صدا سازمان بم، 1382 سال زلزله حادثه در

 میردم بیرای سییار واحد استودیوی از که برنامه سیاعت 8 بیا بود شده مدفون آوار زیر امکاناتشان و ها سرمایه تمام بیا مردم منازل

 توانمی بنابراین، .بیود تأثیرگیذار بیسیار زلزلیه، از ناشیی هیایخسارت و انسانی تلفات کاهش شید درمیی پخیش بازمانیدگان، و

 (  91-8۵:  139۴،نامداری آورد. )شمار  به بحران، مدیریت برتیر رسیانه عنوان را به رادیو
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شته از این  گفتاری  یژگیهمان و نیا و ستا رادیو ذاتی ویژگی بودن صدا و برحرف متکی و بودن گذ

 .و زنده نگهداشت ایرا همچنان پو ویتوان رادیهست كه در صورت توجه به آن م

 شودنمی،  داد نشان شودنمی .گفت باید فق  و زد حرف فق  آنها درباره شودمی که دارد وجود بشر زندگی هم در چیزهایی یکچون 

 هم بوده افرادی دور. خیلی خیلی های گذشته و آینده درباره زدن حرف مثل پنجگانه های حس درباره گفتارهایی مثل داشت تصویر

 دارند که چیزی گفت بشود هم شاید شوند شنیده خواهندمی بلکه شوند دیده که بینندنمی ضرورتی یا و خواهندنمی که هستند و اند

 .دیدنی نه ستا شنیدنی

 یک در دیدن و شنیدن وقتی پس هست پرطرفدارتری و تر غالب حس شدن دیده و دیدن کرد فراموش نباید که ستا درحالی این

 مخاطبان نگوییم اگر هارسانه سایر با مقایسه در رادیو یعنی این و بود خواهد بیشتر بینندگان شمار قوعا باشند داشته قرار مساوی شرای 

 هارسانه سایر به نسبت خاص مزیتی رادیو به ذاتی هایویژگی این. داشت خواهد و داشته خاصی و محدود مخاطبان گفت توانمی کمتر

 شدن ترکوچک باهمراه،  های رسانه همانند رادیو بود. اگرچه هشیار هامزیت این درباره اغراق خصوص در باید همواره اما بخشدمی

 و وزن کم های هدفن کمک با و داد قرار جیب در را آن توانمی حتی و برخورداراست بودن همراه قابلیت از گیرنده های دستگاه

 ای حادثه از و شنید کیفیت بهترین بارا هم  شود رادیومی همزمان رفت راه زیادی جمعیت بین در توانمی که شرایوی در مخصوص

 کسانی دسته یک نبود غافل هم رادیو مخاطبان دستگی دو  از باید حال عین در .شد باخبر ،افتاده اتفاق زمین کره نقوه دورترین در که

 مخاطبانی هم ایدسته و کنندمی نگاه آن هایشایستگی بر مبتنی و هنر از شکلی عنوان به رادیو به و هستند دهنده گوش  که هستند

 ،بافندگی ،رانندگی مثل دیگری کار انجام حین که شنوندگانی. است زمینه پس یک فق  برایشان رادیو و هستند شنونده که دارند قرار

 وجود هستند. شنونده همیشه بالقوه طوره ب ولی کنندمی توجه کمتر رادیو پیام به لذا و دهندمی گوش رادیو به...  و مکانیکی ،آشپزی

 زمینه پس صدای دنبال که ای گسترده طیف تا هستند شنیدن زیاد و تمرکز دنبال که کسانی از مخاطبان از متضادی و متفاوت طیف

 سازد.می دشوار رادیو اندرکاران دست برای را کار البته صد هستند شنیدن برای صرفا و مزاحم غیر و

ات ضروری زمان است که ئرادیو از اقتضااما برای دست اندرکاران  و بگوییم میسیاز آنچه لازم است بنو شیکه ب میما علاقه دار اکثر

ض ضاف حاتیتو ست اندرکاران رادیو با  .دنکن انیرا تا حد ممکن فورا ب خبرو  د،نرا کنار بگذار یا ضوع را هم باید خواب به د این مو

  .خواهد رفت نیاعتبار شما از ب د،یاطلاعات نادرست ارائه کن ایاگر اغراق کرده و تاکید گفت: 

سخت د،یبازگو كردن ندار یبرا واقعیخبر  اگر سانه خواه یبرا یكار  شش ر شت.  دیپو یعنی باید دا

 .دیكن دایپ پیگیری خبرهای دنباله دار قبلی یبرا یجالب دید هیزاوتلاش كنید 

 ؟قرار خواهد داد ریخبر چند نفر از مخاطبان را تحت تاث نیکه ا دیاز خودتان بپرس و دینهراس و حرف زدن از متفاوت فکر کردن

 یلیتحل یچرا؟ و چگونه؟ جنبه یوقت؟، چرا؟، چگونه؟( عناصر خبر چهکجا؟،  ؟،یزیچه چ ؟،یعبارتند از: )چه کس یخبر یگانهناصر ششع

 . شوندیم ختهیآم سندهینو یشخص دگاهیناخواسته با د ایاز مواقع، خواسته  یاریو در بس دهندیرا پوشش م دادیرو یفیو توص

و بهتر است به تقویت آن مبادرت  این قابلیت را دارد به دلیل ویژگی ذاتیش در گفتاری بودن رادیوخبر 

 .بیافزایدچرایی و چگونگی  یعنصر خبر دو یداراكند و به شمار خبرها 

 

کارآمدی هرچه بیشتر ها اجازه بدهید خود خبر تعیین کننده باشد که رعایت هوشمندانه این موضوع خود به ها و تکنیکدر مورد سبک

بلکه چییه بخواهند، چه نخواهند  دارند، تغییر مییداوم اجباری محتییوا قرار های سیینتی نه تنهییا در معرض رسییانه رسانه خواهد انجامید.

  خواهند گرفت.متفییاوت، جای آنهییا را  کاملا یشیید و رسییانه هایی با محتواها کنونییی آنها به طور کامییل نابود خواهد محتوای
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ـیار تعاملی ـ ـدن در متن و محتوا، بس ـ است و محتوای  تر از تعاملی شدن در فرم و فناوریعمیق ش

 كند. كاربر تعامل ایجاد -باید بتواند بــا مخاطب تمام محصولات رسانه ای

 حال پیشروی است. جهت ً کاملا متضاد در های آینده در دوصفحه نمایش رسییانه

عنوان  تکنولوژی، همزمان در یک دستگاه با سویی با ریزترین صفحات نانویی. این دواز  و روبه روییم؛ ابرصفحه هییا با طرفییی از

 مخاطب اساسی حقوق از یکی. شد خواهد تعیین کاربر شیید که اندازه آن براساس نیاز و خواست رسانه همراه جهانی جمع خواهند

کند. شییهروندنگاری و تولید محصول تکمیل  را محتوا خود او بگذاریم و بگیریم درنظر که همییواره جایی بییرای مخاطباست  آن

 (1۴2:  1391، یابوح ،یفرهنگ) محفوظ بماند. دبای کاربر –یکی از مصادیق این اصل اسییت که حقوق آن بییرای مخاطب  نیز

دست اندرکاران تصمیم گیر را به بهره  باید نهیزمدو  ایندر  ویراد یها یهر رسانه است. برتر یاصل فهیآموزش، دو وظ وی رسان امیپ

 فرین سوق دهد.آگیری از این ویژگی حیات 

تواند بسیییترهای مناسیییبی برای چگونگی نگاه برنامه ریزان به فرایند نظریه های آموزش و یادگیری در رادیو می

 تولید خبرهای آگاهی بخش و آموزش محور باشد.

سوح معلومات و در کشورهای امریکا و سیار موثری در ارتقای  ستان رادیوهای محلی نقش ب شهروندی و همچنین آموزش انگل های 

سری و دادن آگاهی سرا شبکه های  شبکه های مختلف رادیویی رسانه ملی چه  های کاربردی برای مشاغل اقتصادی مختلف دارند. 

ادن سیییخت خبرها و متکی بودن به خبرهای رویدارمدار از دور از سیییوحی نگری و گرایش کلیشیییه ای به ده ه اسیییتانی باید بچ

شی که اتفاقا با ویهای خود برای تولید خبرهای عمیق گفتگو محور و گزارشظرفیت های ذاتی گیژهای خبری آگاهی بخش و آموز

ستفاده کنند و هم موجبات ارتقای زندگی اجته رادیو نیز هماهنگی دارد هم از ظرفیت های رادیو ب سجام فرهنگی خوبی ا ماعی و ان

. ندارند عام مخاطب دیگر و اند رفته پیش تنوع سمت به رادیو های ایستگاه دنیا در آحاد جامعه در اقصی نقاس کشور را فراهم آورند.

 های حوزه وارد نیز رادیو جهان تحولات با متناسیییب ترتیب این به. کنندمی تولید برنامه او نیاز و خاص مخاطب با متناسیییب آنها

 سیما و صدا سازمان که هایینظرسنجی طبق( 127-121 :1390 ، زاده یرستمعل .)پردازدمی خاص مخاطب به و شودمی تخصصی

ستانی رادیوهای آن از پس و آوا رادیو رادیو، ترینشنونده پر داده، انجام 99 نوروز در سنجی بار دیگر تکرار . اندبوده ا نتیجه این نظر

 .که رادیو دیگر مخاطب عام ندارد سازدمیاین نکته را ضروری 

 : حرف آخر *

. شاید کرد یبازنگربه سرعت  پخش خبرها و دیتولو کارکردهای جدیدی برای آن تعریف کرد و در  شناختباید را دوباره  ویراد  

نتوان از حذف  ندهیدهه آ کیتا ، مخاطبانی در اقصی نقاس جهان دارد هنوزهای گیرنده قدیمی  حتی با همان دستگاه، رادیوچون 

های ارتباطی مخاطبان کنونی خبر جز در مواقع بحران یا جنگ و قوع زیرساختاما واقعیت آن است که  آورد انیبه م یسخن ویراد

 ین اقبال را از رادیو گرفته است.ا همراههای  سرعت رسانه وکنند ندرت خبرها را از رادیو پیگیری میه ب

رسد که رادیو آوا یک می در خصوص میزان شنوندگان رادیو به این نتیجه 99تحقیقات صداوسیما در نوروز وقتی نظرسنجی مرکز 

پیشنهاد برای شناخت و باز تعریف دوباره کارکردهای رادیو  بنابراینترین رادیو است. شبکه تخصصی پخش موسیقی پرمخاطب

 : شودمی

 

ــ یآگاه یخبر یها گفتگو محور و گزارش، قیعم یخبرها دیتول یبراذاتی رادیو  یها تیاز ظرف  یبخش و آموزش

 .بیشتر استفاده شود
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سخت سوم به  ست اول رویداد مدار مو شگامی در پخش خبرهای د صاری پی و  علق نداردتدیگر به رادیو  ،باید پذیرفت امتیاز انح

 ت.در پی نخواهد داش پیامیای  هویژه مخاطبان حرفهگونه خبرها جز شنیدن پیام تکراری برای مخاطب بپخش این

طبان پاسییخ نگرش مخاطب عام محور باید به مخاطب خاص محور تغییر یابد و با ورود به حوزه های تخصییصییی خبر به نیاز مخا

 داد.

 درنظر بگیریم.تعامل با او همــواره جایی بــرای برای خبرآفرینی در نظر بگیریم و را حقوق اساسی مخاطب 

شنونده بودن  ستان یوهایرادپر سنجیا ساس نتیجه نظر ستگاهها ایجاب میی و محلی برا ها كند علاوه بر تقویت این ای

 منافع ملی بیش از پیش خبرهای استانی را پوشش دهند. شبکه های سراسری رادیو نیز با حفظ مصالح و

تناسییب با نیاز ماقتصییادی و اجتماعی بها داد و ، های ذاتی رادیو در آگاهی بخشییی و آموزش و ایجاد انسییجام فرهنگیبه برتری

 .مخاطب خاص و منوقه یا حتی روستای خاص به تولید و پخش خبر اهتمام ورزید

سانه ها و مختص سایر ر ست انتخاب خبرهایی متمایز از خبر  صل ا سانه ای مانند رادیو ا ضر برای ر به  آنچه در حال حا

  .ستا رادیو
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