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 مسئله مقدمه و طرح 

ری، تاین صنعت به عاملی تأثیرگذار برای جلب مش و استبندی ترین هدف از بستهحفاظت و نگهداری از کالا اصلی

 بندی جزو ضروریهای کالاست. بستهخصوص کیفیت و ویژگیه اطلاعات جانبی درئایجاد نام و نشان و حتی ارا

ه بندی، حلقه مفقودبسته. عهده داردتولید تا مصرف بریک محصول است که شناساندن و نگهداری محصول را از 

ترین و بندی، یکی از حساسبسته تولید در ایران و ترسیم کننده مسیر صادرات با نام و نشان کالای ایرانی است.

 وجه بهرو با تتواند یک مزیت رقابتی به شمار رود. از اینترین مراحل عرضه و مصرف کالاست که میکنندهتعیین

شود، فعالان حوزه تولید و صادرات برای اینکه بتوانند سهم تاکیداتی که بر توسعه صادرات غیرنفتی در کشور می

. ته باشندبندی داشای به مقوله بستهدست آورند باید توجه ویژهبیشتری از بازار داخلی و خارجی در بازار رقابتی به

ترین مراحل عرضه و مصرف کالاست که کنندهو تعیین ترینبندی، یکی از حساسبسته

 .آیدتواند یک مزیت رقابتی به شمار می

های اخیر روبه رشد بوده است اما هنوز در این صنعت بندی در سالگرچه وضعیت صنعت بسته

فرهنگ سازی انجام بندی ه درخصوص توسعه صنعت بستهایی هستیم و باید دچار ضعف

  .شود

 تواند افزایش تقاضا را برای آن محصول بالا ببرد که بندی مناسب برای صادرات، میبستهیک

 .دارد دنبال به نیز را کشور از ارز خروج عدم بلکه کنداین نه تنها درآمد ارزی ایجاد می

از بسیاریدر بندی، بسیار ناچیز است و صنعت بسته فقداندلیل به  ما میزان صادرات کشور 

سوء مورد ، برندپوشش مناسب و  ،بندیبسته دلیل نبودمحصولات و تولیدات ما به  اوقات

 .شوندبه نام دیگر کشورها، صادر می کشورمان گرفته و محصولات قرار استفاده

 افزایش، نقلوکاهش هزینه حمل :استفاده از یک بسته بندی مناسب برای محصولاتنتایح 

 .ایجاد اشتغال جلوگیری از وابستگی کشور به صادرات تک محصولی، ،درآمدهای ارزی کشور

ندی بگذاری در صنایع بستهدر برخی از کشورهای توسعه یافته نظیر ژاپن و آمریکا، سرمایه

 رسد.گذاری کشورهای صنعتی میدرصد ارزش سرمایه 25به بیش از 

رسد در حالی که ت تمام شده میدرصد قیم 15تا  10بندی کالا در اغلب موارد به هزینه بسته

 درصد بالا ببرد. 90تواند ارزآوری ناشی از صادرات را تا می

نداشتن نقشه راه و استراتژی مناسب در پارچگی کامل، نبود مدیریت متمرکزنداشتن یک ،

 باشد.می صنعت بسته بندیدولتی یکی از نقاط ضعف  نبین مسئولا
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سازی و بازاریابی کالا در بازارهای صادراتی و تحقق برونزایی دسوی برنگذار اصلی حرکت بهبندی ریلصنعت بسته

 در اقتصاد ایران است. 

از  کنیم.مشاهده می راآنطور بسیار جامعی بر زندگی ما سایه افکنده است و در تمام اطراف خود بندی بهبسته

 صنعتی و استراتژیک مانند محصولات غذایی و دارویی گرفته تا کالاهای مصرفی و لوازم خانگی و کالاهایاقلام مواد

وده های اخیر روبه رشد ببندی در سالبندی مرتبط هستند. گرچه وضعیت صنعت بستههمه با بسته یپتروشیم

بندی سازی لازم درخصوص توسعه صنعت بستههایی هستیم و باید فرهنگاست اما هنوز در این صنعت دچار ضعف

ما  تر از محصولاتیم خیلی از محصولات دیگر کشورها با کیفیتی نامناسبطور که شاهد هستانجام گیرد. همان

با  ما با وجود محصولات باکیفیت اما اند. این درحالی است که کشوربندی بهتر بازار دنیا را اشغال کردهاما با بسته

ولت چندانی از سمت دبندی از حمایت توانیم بازار جهانی را از آن خود کنیم. صنعت بستهبندی ضعیف نمیبسته

برخوردار نیست. همچنین در بخش خصوصی تحرک چندانی در این زمینه صورت نگرفته است. لذا نیاز به حرکت 

نقش و اهمیت صنایع در همین راستا و برای تحلیل بیشتر سازی شود. شود که باید فرهنگجدی احساس می

مهندس مصطفی امام پور، رئیس هیئت مدیره ای با آقای در مصاحبهبندی در افزایش صادرات غیرنفتی ایران بسته

 پرداختیم. انجمن علوم و فناوری بسته بندی ایران
 

 عه صادراتاهميت بسته بندي در توس 

همزمان  ، بلکهگذاردریزی برای تولید خود آن کالا وقت نمیکننده کالا فقط به برنامهددر شرایط امروز جهان، تولی

 کند. این نکات شامل:می هروند تولید و فروش توجبه نکات مختلفی در 

بندی، مواد و مصالح به کار رفته در های بازار، شکل ظاهری کالا، بستهکننده، نیازها و ویژگیخصوصیات مصرف

ها مورد مشابه، نکاتی است که با هزاران رشته های توزیع، مصرف و تبلیغات مربوط به کالا همراه با دهآن، روش

 اند.تنیدهبه هم 

در کسب و کار تجاری امروز، یکی از عوامل مهم در موفقیت و کسب بازارهای گسترده برای فروش، اطلّاع دقیق 

ها، شناسایی رقبا و فروشندگان کالاهای مشابه برای جذب مشتری است. حتیّ اطلّاع فوری و به هنگام تاز خلاقی

د بسیار مفید و کارگشا باشد. درک صحیح از این موضوعات تواندهد میاز تغییراتی که در این زمینه روی می

 .استپذیر بندی امکانتوسط طراحی بسته محصولات و طراحی منحصر بسته

ها در کنار رعایت مسائل هنری و نکات زیبا شناختی، مسائل مهم دیگری در کار طراحی نقش دارند که رعایت آن

 وری روز، توجه به عوامل فنی، رعایتاید خواهد بود. استفاده از فنبندی و استقبال از محصول مفبر موفقیت بسته

دهندگان و نظریات کارشناسان بازاریابی و فروش، همراه های منطقی سفارشنیازهای بازار، در نظر داشتن خواسته

طراحان با رعایت قوانین و ضوابط، از جمله نکاتی است که باید پیوسته در کنار هم، مورد توجّه هنرمندان و 

بندی باشد. هرچه شناخت و دقّت بر روی این نکات بیشتر شود، رعایت مسائل هنری بیشتر خودنمایی کرده بسته

 .شودتر تولید میتر و شایستهای موفقّنشیند و در مجموع بستهو بهتر به ثمر می
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کنون رسد. اممکن به نظر میدر رقابت تنگاتنگ امروزی، بدون تبلیغات، توسعه بازار فروش و موفقیت کالا غیر

ادار بندی با دارا بودن طراحی معنترین آگهی و مؤثرترین ابزار تبلیغ برای هر کالاست. بستهبندی خود مهمبسته

-رفکننده را به مصواسطه پیام تولیدو متناسب با نوع کالا، همراه با درج اطّلاعات مکتوب، به صورت صریح و بی

 دهد.نماید و اطّلاعات و انگیزه لازم را به او میرا به سمت خود جلب میرساند، خریدار کننده می

-دانند. هدف اولیه تحقیقات بستهبندی میبازارهای جهانی، کلیه رقابت و مبارزه را در امر تحقیقات طراحی بسته

( اشدب جهانی چه و کننده )چه اینکه تمرکز آن در بازارهای داخلیگیری و تعیینبندی به عنوان یک ابزار تصمیم

 د. آینها نظرات متفاوت به دست میشود، ابزارهایی است که توسط آنثابت و یکسان است. چیزی که عوض می

تواند می تأثیریچه هر کشور تحقق اهداف اقتصادی  امتداد بندی درکه صنعت بستهدر اینجا باید توجه کرد 

در بندی، بسیار ناچیز است و صنعت بسته فقداندلیل به  ما میزان صادرات کشور داشته باشد. به عنوان مثال

 سوء استفادهمورد ، برندپوشش مناسب و  ،بندیبسته دلیل نبودمحصولات و تولیدات ما به  اوقات از بسیاری

 .شوندبه نام دیگر کشورها، صادر می کشورمان گرفته و محصولات قرار

اب انتخ باشد. در هنگاممیکننده پوشش مناسب است که تعیین بندی وموارد این بستهاز در حالی که در بسیاری 

البته این بدان  کالا؛ دهند تا کیفیت آنو شیک بودن پوشش محصول اهمیت می خریداران به زیبایی بیشترکالا 

بندی و این را نیز باید گفت که کالای با کیفیت بدون بسته اما، تر از کیفیت استبندی مهمبسته کهمعنا نیست 

بندی در اقتصاد و بستهو بازار خود را از دست خواهد داد.  موفق نخواهد بود ،امروز پوشش مناسب در جهان

 باید این بندی، معمولاًو در صنعت بسته قرار دارداهمیت جنبه مورد توجه و ، از چند دنیا بازارهای امروزی

تأکید  گان داخلی کشور، به تولیدکنندهاویژگیبیان این ضمن ادامه در . دندر نظر گرفته شوها ها و ویژگیشاخص

شان بندی محصولاترا در بستهها ویژگیباید این  ،جهانی تجارتبرای موفقیت در بازارهای داخلی و که  شودمی

 .ها را رعایت کنندو آن گرفتهدر نظر 
 

 در توسعه صادرات نقش بسته بندي 

 توان در موارد زیر معرفی نمود:و منحصر را می بدیلبسته بندی در صادرات بی اهمیت

 دهد؛تواند ضایعات مواد غذایی را در محیط زیست کاهش می بندی مناسب و مطابق با استاندارد،( بسته1

بندی به خوبی آمادگی لازم را در جهت تغییر و دگرگونی به منظور کاهش مواد ، صنعت بسته( از نظر اقتصادی2

 مصرفی در ساخت، بدون تغییر در ظرفیت و کیفیت را دارد؛ 

  های ناشی از عوامل مکانیکی، شیمیایی و میکروبیولوژی.ورده از طریق کاهش آسیبآقیمت فر ( کاهش3

اده بندی توزیع و تحویل ددارند که هزینه تمام شده محصولاتی که بدون بستهمیبندی اعلام )کارشناسان بسته

 شوند.(بندی و به بازار مصرف عرضه میشوند دو برابر محصولاتی است که تحت شرایط صحیح بستهمی

 کننده برای خرید محصول؛ ( ایجاد انگیزه یا تشویق مصرف4

     کننده؛رف( القا کردن خصوصیات خوب محصول در ذهن مص5
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  توان به نتایج زیر دست یافت:بسته بندی مناسب برای محصولات میبا استفاده از یک همچنین 

 نقل: وکاهش هزینه حمل -

 نقلوتوان در یک مرحله از حملتوان از فضاهای خالی بهتر استفاده کرد و میبندی مناسب میاز طریق بسته

 بندی مناسب حمل نمود. مقدار بیشتری کالا نسبت به محصول بدون بسته

 افزایش درآمدهای ارزی کشور: -

رآمد این نه تنها دمحصول بالا ببرد که  تواند افزایش تقاضا را برای آنبندی مناسب برای صادرات، مییک بسته

 کند بلکه عدم خروج ارز از کشور را نیز به دنبال دارد.ارزی ایجاد می

 جلوگیری از وابستگی کشور به صادرات تک محصولی: -

محصولات کشاورزی داخلی،  توان محصولات صنایع دستی، ذخایر خدادادی،بندی، میبسته با استفاده از فناّوری

و وابستگی داخلی را به  شد های نفتی و ... را به خارج از کشور عرضه کرد و مانع از فروش یک محصولهوردآفر

 آن از میان برداشت.

 ایجاد اشتغال:  -

نفتی باشد. با توجهّ به رشدی که صادرات غیربندی، ایجاد اشتغال مینایع بستهترین دستاوردهای صیکی از مهم

شود. کننده میهای صادرآورد، منجر به رونق کار در شرکتدی کالاها به وجود میبنخصوص در زمینه بستهبه

بندی تبط با صنایع بستههای مرها و شرکتگذاران به سمت ایجاد کارخانهها، سرمایهآن ودآوریالبته با توجّه به س

 شوند. کشیده می

 د؛ شواری کالا، منجر به کاهش هزینه میبسته بندی مناسب با جلوگیری از فاسد شدن سریع و نیز نگهد( 6

باشد که امروزه در کشور ما به آن های ذکر شده، دارای خصوصیات دیگری نیز میبندی علاوه بر مزیتّ( بسته7

  توجّه بیشتری شده است

د. در باشمیها ها به فکر استفاده مجددّ از آندر حال حاضر، کشور ما نیز به آن توجهّ کرده و با طرح تفکیک زباله

ها به مصنوعات قابل مصرف دیگر از طریق صادرات، درآمدهای ارزی کشورهای پیشرفته حتیّ از تبدیل این زباله

 شود؛چشمگیری عایدشان می

بندی مناسب علاوه بر معرفی بهتر کالاهای هر کشور، منجر به افزایش ، بستهالمللی( در نگاه بالاتر و در سطح بین8

ای شده و منجر به بالا رفتن ارزش افزوده کالاها و درآمد ارزی آن ها در سطح بازارهای فرامنطقهآنتقاضا برای 

 شود؛کشور می

بندی استاندارد و مطلوب برای کالاهای صادراتی استفاده توان از بسته، می( برای حضور در بازارهای بین المللی9

لبته یکی از اصول اساسی موفقیت در بخش صادرات، پرداختن کرد تا در برابر کالاهای مشابه رقبا، پیشی گرفت. ا

 بندی در افزایش صادرات داشت و عدم توجهّ به اینگونه تردیدی به نقش بستهبه بسته بندی است، لذا نباید هیچ

 شود. تر، بازارهای موجود سنتی در دنیا میموضوع مهم، سبب از دست دادن بازارهای جهانی و از همه مهم
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 در رقابت بازار بسته بندي نقش 

ت رقابت تنگاتنگ داشت و این رقابباید که امروز برای فروش محصولات با رقبای خود به این نکته مهم است توجه 

د دیای فکر کرد تا بازارهای جصورت قارهبه کشور گذشته است بلکه باید به  ردیگر از یک شهر به شهر و یا کشو

بندی یکی از عوامل مهم و تعیین کننده در بازاریابی کالا است که نقش کلیدی خود را در را فتح نمود. بسته

 افزایش فروش، کاهش موجودی انبار و به حداکثر رساندن سود واحدهای تولیدی نشان داده است. 

دی بنوع بستههاست که به موضواحدهای اقتصادی برای تقویت قدرت رقابت خود در بازارهای ملی و بین المللی، سال

 اند:ای داشتهویژهتوجّه دارند و به نکات ذیل توجّه 

 طراحی؛ -

 گرافیک؛ -

 ها؛رنگ -

 بندی مناسب. مواد بسته -

ه بندی مطلوب و توسعکند، خود به خود بستهتری پیدا میهر چقدر که توسعه اقتصادی یک کشور ابعاد وسیع

یابد تا بندی کالاهای صادراتی نیز افزایش میمواد اولیه مرغوب برای بستهیابد و نیاز به یافته نیز بیشتر رواج می

ظم بندی بخش اعبا رونق صادرات، نقش خود را در نفوذ کشور به بازارهای خارجی بیشتر نشان دهد. صنعت بسته

صنایع  گذاری در ایجادبه علت ضعف سرمایه زندگی مدرن و امروزی است. در کشورهای در حال توسعه غالباً

شوند و به این ترتیب بخش عظیمی از ارزش افزوده کالا بندی، کالاهای صادراتی به صورت فلهّ صادر میبسته

 شود. بندی کشور خریدار مینصیب صنایع بسته

درصد ارزش  25بندی به بیش از گذاری در صنایع بستهدر برخی از کشورهای توسعه یافته نظیر ژاپن و آمریکا، سرمایه

د گاه گیربندی کالا در این کشورها صورت میهایی که برای بستههزینه رسد.گذاری کشورهای صنعتی میایهسرم

رسد، در حالی که در کشورهای در حال توسعه )به ویژه محصولات لوکس( می درصد قیمت تمام شده کالا 60به 

ه بندی کالا در اغلب موارد بهزینه بستهشود. گذاری در این بخش توجهّ زیادی نمیبندی و سرمایهبه صنایع بسته

 درصد بالا ببرد. 90تواند ارزآوری ناشی از صادرات را تا رسد در حالی که میدرصد قیمت تمام شده می 15تا  10

 رانوضعيت صنعت بسته بندي ای 

ایم. هدبسته بندی هنوز ما به نقطه قابل قبولی نرسی یرغم گذشت سه ده فعالیت در کشور برای ارتقاامروزه علی

 . دنباشکیفیت محصولات خود می یکه در تلاش برای ارتقا ها نیز مدیون بخش خصوصی استتلاش تمامی

 

 

 

اشد که ب... نیز از جمله مشکلاتی می های نیازمند ود و استانهای تولیدر محل بندیبسته متمرکز نبودن صنایع

 باشد.به این صنعت میدر حال ضربه زدن 
 

، نداشتن نقشه راه و استراتژي مناسب در بين مسئولين کامل، نبود مدیریت متمرکز پارچگينداشتن یک

 م.باشيکه اکنون شاهد آن مي استدولتي یکي از نقاط ضعف شدیدي 
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 بندي بازارهاي داخليبندي صادراتي با بستهتفاوت بسته 

 :ته باشدداشهای داخلی بندیبسته با بایستی تفاوت زیادی لیذبر دلایل  بندی در کالاهای صادراتی، بنابسته

 ؛ها، فشارها، ارتعاشات و ضربات بیشترتر و احتمال بروز تکانمسافت طولانی .1

 ؛تر حمل و نقل و احتمال فسادپذیری بیشتر محصولطولانیزمان  .2

و  یآب و هوای متغیر در مسیر حمل و نقل و در محل فروش و احتمال تأثیرات منفی بیشتر عوامل جوّ  .3

 ؛جغرافیایی

نیاز های متفاوتی نقش و نگار و رنگ ،طراحی شکل به های متفاوت در بازار هدف کهفرهنگ و سلیقه .4

 دارد؛

 ؛بهداشتی و فنی متفاوت هایاستانداردو قوانین  ،مرکیرات گمقرّ .5

 ؛شرایط متفاوت آزمایش کالا .6

( که هر کدام شرایط نگهداری متفاوتی ... )کشتی، هواپیما، قطار، کامیون و وسایل حمل و نقل متفاوت کالا .7

 ؛را دارند

ر، شود و در برخی دیگمی)در برخی کشورها از وسایل ماشینی استفاده  هاجایی بستهه وسایل متفاوت جاب .8

 ؛رسان به بسته مانند چنگک استفاده شود(ممکن است از وسایل آسیب

محلی  ی زبانالمللی و حتّتفاوت زبان در بازارهای خارجی که مستلزم استفاده از نوشتارهایی به زبان بین .9

 ؛است

ر تتر یا بزرگکوچکهای تفاوت در حجم مصرف محصول در بازار هدف صادراتی که مستلزم طراحی بسته .10

  است.

 

 ان در منطقه و جهانجایگاه بسته بندي ایر 

توانستیم از جایگاه بالایی در این صنعت برخوردار کشور می 15جواری زمینی و دریایی کشورمان با هم با توجه به

 مطلوب فاصله زیادی داریم.هنوز با نقطه ات ردها در امر صاباشیم. اما در مقایسه با این کشورها و پیش روندگی آن

تواند از دو بعد زیر تبعات منفی برای اقتصاد کشور به دنبال بندی میپایین بودن جایگاه ایران در صنعت بسته

 داشته باشد:

 کند؛های اقتصادی عمل میبندی به عنوان توانمندساز بخشصنعت بسته -الف

 ر زیادی در اشتغال و افزایش درآمد ملیّ دارد. بندی، خود به عنوان یک صنعت، نقش بسیاصنعت بسته -ب
 

 رانگذاري در صنایع بسته بندي ایوضعيت سرمایه 

گذاری در بخش خصوصی کمی سخت است، اما با طی هدر کشور برای سرمای قشه راه و نداشتن برنامهفقدان ن

کشور برای مصرف محصولات مسیر و استفاده از ابزارهای بخش خصوصی و وجود مخاطبین در داخل و خارج از 

توان با امیدواری مسیر را طی نمود. استفاده از مان مینایرانی به ویژه برای هفت و هشت محصول خاص مهی
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ه جهای طراحان و جلب تواز طرح گیریهبهر ،مشاورین بخش خصوصی، ایجاد بازار رقابتی در بین مصرف کنندگان

ته به جایگاه شایسبسته بندی را تواند صنعتاهمیت بسته بندی میل و خارج به ضرورت و مصرف کنندگان داخ

 ای برساند.
 

 دبندي در هزینه توليميزان هزینه بسته 

برای توده مردم  ،قیمت آن است به عبارت دیگر ،مهم در امر خرید محصول بسته بندی شدههای شاخصیکی از 

ب قبل از انتخا ،شود. به همین دلیلجاذبه قیمت یک امر حیاتی در خرید محسوب می ،درآمد و به ویژه طبقات کم

کم درآمد در حد امکان از بسته بندی  قشرهاینده محصول مشخص باشد و برای نوع بسته باید طیف مصرف کن

 . تر استفاده گرددارزان

ز تولیدکنندگان به عنوان یک استراتژی ای ات است که پارهقدر حائز اهمیها آنمت در بازار رقابتجاذبه قی 

معتقدند جنس را باید آن قدر ارزان تهیه کرد که خریدار برای خرید آن احتیاج به فکر کردن هم نداشته باشد. 

بندی تهاند که بسن موضوع پرداختهالبته در این امر نباید کیفیت فراموش شود. بدین ترتیب مدیران به درک ای

ا در هاز مارک یق باعث تمایز کالاهای مصرفی نسبتاً مشابه شود و در نهایت بقای تعدادیتواند به صورت دقمی

بازار و عرضه کالاهای مختلف باعث شده است که خریداران در همان زمان خرید با استفاده از عناصر مستقیم به 

 کالاهای مختلف بپردازند.  مقایسه

 

 مشکلات و موانع در صنایع بسته بندي 

های با نیاز هابندیصنعت، تطابق نداشتن انتخاب بسته ای همچون عدم شناخت کافی به علوم روز اینهمشکلات پای

های روز به مصرف کنندگان، فقدان دسته بندی مناسب بندیه کنندگان بستهروز، نداشتن شاخص از سوی ارائ

ارد دیگر و همچنین شرایط نامناسب اقتصادی های کالا و مواد بسته بندی و نیاز مخاطبین( و مو)برحسب ویژگی

شود انتظار حمایت از جانب دولت وجود نداشته باشد. در این شرایط، تأمین مواد اولیه با داخل کشور سبب می

هایی را برای گران انتظار دارند که با توجهّ به شرایط موجود، دولت مشوقّهایی رو به روست و صنعتمحدودیت

صلی ا بندی کشور منجر شود، اما خلاءبستههای انجام شده، به بهبود صنعت گذاریرد تا سرمایهها در نظر بگیآن

یک متولی و پایگاه مدیریتی یا یک منبع با هدایت موثق برای  نبودشود، که در دو حوزة فناوری و صنعت دیده می

، های موجود در این بخشاز ضعف . یکیستابندی رسانی، تأمین مواد اولیه، تجهیزات و وسایل بستهمشاوره، اطّلاع

ها، همین است که رویکرد یا نگاه سیستمی روند و یکی از نارساییست که افراد به صورت تجربی پیش میا این

 گیرد. بندی کمتر مورد توجهّ قرار مینسبت به صنعت بسته
 

  بندي از نگاه انجمن علوم و فناوري بسته بندي ایرانبستهتصویر 

تا زمانی  با کالا دارد یعنی نزدیکی بینیم که ارتباطبندی را تجزیه و تحلیل کنیم میبخواهیم خود واژة بستهاگر 

 بندی به لحاظ دانشی،بندی هم وجود دارد و این موضوع، امری نسبی است. موضوع بستهکه کالا وجود دارد بسته
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که در یک  های علمی معمولاً به واسطة خلائینانجمهای کشور ما نداشته و ندارد. ای در دانشگاهجایگاه ویژه

شود. مباحثی که دولت نتواند پاسخگوی نیاز مخاطب باشد، سعی عرصة خاص در کشور وجود دارد، تشکیل می

ست ای ابندی در کشور ما، مقولههای علمی، نقص موجود را برطرف کند. بستهکند به واسطة تشکیل انجمنمی

ها و محاسنی را که دارد کاملاً مشخص باشد و هنوز کارکردها، قابلیتکز و پاسخگو نمیمتمر متولیکه دارای 

 .بینندو بیشتر افراد آن را به چشم هزینه میاست  نشده

  جمع بندي 

دی المللی است و نقش بسیار کلیملی و بین ابعادبندی از ابزار مهم بازاریابی در حال با درک این مطلب که بسته

 ها برای تقویتهای تولیدی دارد، بنگاهدر افزایش فروش، کاهش موجودی انبار و به حداکثر رساندن سود بنگاه

 و از طراحی، کنندمبذول  ایویژه توجهّبندی به موضوع بسته دیباقدرت رقابت خود در بازارهای داخلی و خارجی 

نفوذ  زیرا برای ؛بندی مناسب برای افزایش سهم خود در بازارهای رقابتی بهره گیرندمواد بسته و هاگرافیک، رنگ

دارند و  هبندی شکیل توجّهای بستهکنندگان کالاهای مشابه به ویژگیپرتقاضا، تمام عرضه به بازارهای رقابتی و

ایع بندی از صناز آنجایی که صنعت بسته شد. ت کافی نداشته باشند از بازار خارج خواهنداین امر دقّ درآنان که 

فردی است که نه تنها با تمام محصولات و کالاهای تولیدی ارتباط تنگاتنگ دارد؛ بلکه در زمینه صادرات همنحصر ب

کالاهای صادراتی و عرضه کالاهای مصرفی در داخل کشور، زمانی . آیدشمار میو رونق اقتصادی از عوامل مهم به

 با رقبای مشابه خود در بازارهای خارجی رقابت کنند که حداقل از نظر شکل ظاهری از آنان کمتر نباشند.تواند می

   


