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�اتصال�ایران�به�شبکه�جهانی��
در سـال ۱۹۹۳، ایـران بـه اینترنـت متصـل شـد. از آن 
زمـان، تعـداد کاربـران اینترنـت در ایـران رونـد فزاینده ای 
داشته اسـت. تجـارت الکترونیـک در ایـران بـه علت نبود 
زیرسـاخت ها و قوانیـن لازم در سـطح محـدودی ارائـه    
مـی  شـود ولی بـا آمـدن شـبکه هـای موبایلـی راه برای 
تجارت بیشـتر فراهم شـده اسـت . بنابراین لازم بود برای 

اسـتفاده از ایـن فضـا قوانینی وضع شـود . 
زمان تصویب سیاسـت های کلی شـبکه های رایانه ای 
در سـال ۱۳77 بـر امـوری شـامل »سـاماندهی و تقویت 
کمـی  »توسـعة  رایانـه ای«،  اطلاع رسـانی  ملـی  نظـام 
وکیفی شـبکة اطلاع رسـانی ملـی«، »ایجاد دسترسـی به 
شـبکه های اطلاع رسـانی جهانی صرفـاً از طریق نهادها و 
مؤسسـات مجـاز«، »حضور فعال و اثرگذار در شـبکه های 
جهانـی«، »ایجـاد و تقویـت نظـام حقوقـی و قضایـی 
متناسـب«، »توسـعة فناوری اطلاعات )بـه ویژه حفاظت 
از اطلاعـات( و آینده نگـری در خصـوص آثـار تحـولات 
فنـاوری اطلاعـات« و »اقـدام مناسـب بـرای دسـتیابی 

بـه میثاق هـا و مقـررات بین المللـی و ایجـاد اتحادیه های 
اطلاع رسـانی« تأکیـد شـد .

در بخـش امنیـت فضای تولیـد و تبـادل اطلاعات نیز 
که در سـال  ۱۳۸۹ تصویب شـد ، بر  »ایجاد نظام جامع و 
فراگیر در سـطح ملی و سـازوکار مناسـب برای امن سازی 
سـاختارهای حیاتـی و حسـاس و مهـم در حـوزه فناوری 
اطلاعـات و ارتباطـات و ارتقـاء مـداوم امنیت شـبکه های 
در  ارتباطـی  و  اطلاعاتـی  سـامانه های  و  الکترونیکـی 
کشـور بـه منظـور اسـتمرار خدمـات عمومـی، پایـداری 
زیرسـاخت های ملـی، صیانـت از اسـرار کشـور، حفـظ 
فرهنـگ و هویـت اسـلامی-ایرانی و ارزشـهای اخلاقی، 
و حراسـت از حریـم خصوصـی و آزادی هـای مشـروع و 
سـرمایه های مادی و معنوی« تاکید شـد . درسـال ۱۳۹۰ 

هـم مرکز ملـی فضـای مجـازی راه اندازی شـد. 

�ضریب�نفوذ�اینترنت��
ضریـب نفـوذ اینترنـت شـاخصی اسـت کـه نشـانگر 
درصـدی از جمعیـت یـک کشـور یا منطقه اسـت کـه از 
اینترنت اسـتفاده می کنند. ضریب نفوذ اینترنت در کشـور 
بـر مبنـای آمار سـامانه مدیریـت ضریب نفـوذ اینترنت به 
۸۲.۱۲ درصد رسـیده اسـت و این درحالی اسـت که پیش 

از ایـن ضریـب نفـوذ اینترنـت در ایـران، 7۳ درصـد بـود. 
براسـاس آمار ارائه شـده از کل اتصالات در کشور، ضریب 
نفـوذ اینترنت با احتسـاب ۶۱ میلیـون و 7۰۹ هـزار و ۹۲۹ 
کاربـر به دسـت آمده اسـت و تعداد مشـترکان اینترنت بر 
مبنـای جمعیت 7۵ میلیـون و ۱۴۹ هزار نفـر در ایران، ۴۳ 
میلیون و ۲۶ هزار و ۲7۹ نفر اعلام شـده اسـت. بیشـترین 
اتصـالات کاربـران ایرانی مربوط به اینترنت موبایل اسـت 
و پس از آن اینترنت ADSL بیشـترین کاربر را در کشور 

به خـود اختصاص داده اسـت.
برایـن اسـاس، ضریـب نفـوذ اینترنـت ADSL در 
کشـور بـه ۲۲.۰7 درصـد رسـیده اسـت و تعـداد کاربـران 
ایـن فنـاوری، ۱۶ میلیـون و ۵۸۲ هـزار و ۵۳ کاربر و تعداد 
مشـترکان آن ۶ میلیون و ۶۳۲ هزار و ۸۲۱ مشترک اعلام 

شـده است.
 ۳G همچنیـن ضریب نفـوذ اینترنت موبایل با توسـعه
در کشـور بـه ۳۸.۶7 درصـد رسـیده و ۲۹ میلیـون و ۵۸ 
هـزار و 7۱۹ ایرانـی بـا موبایـل خـود بـه اینترنـت متصل 

می شـوند.
برآوردهـا از سـایر شـاخص هـای اتصـالات در کشـور 
نشـان مـی دهد کـه همچنـان ۶ میلیـون و ۹۳۴ هـزار و 
7۶۰ نفـر در ایـران از طریـق اینترنـت دایـل آپ متصـل             
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مـی شـوند و ضریـب نفـوذ این فنـاوری منسـوخ شـده با 
احتسـاب ۳ میلیـون و ۴۶7 هـزار و ۳۸۰ مشـترک، ۹.۲۳ 

اسـت. درصد 
در ایـن ارزیابی ها، ضریب نفـوذ اینترنت وایمکس ۴.۰۳ 
درصـد بـرآورد شـده و ۳ میلیـون و ۲۸ هـزار و ۳۹۸ نفـر از 
طریـق ایـن فنـاوری به شـبکه اینترنت متصل می شـوند. 
شـمار مشـترکان اینترنت وایمکس نیز یک میلیون و ۲۱۱ 

هزار و ۳۵۹ مشـترک اعلام شـده اسـت.
در شـاخص اتصـال اینترنـت از طریق فنـاوری فیبر نیز 
۶ میلیـون و ۱۰۶ هـزار کاربر در ایران وجـود دارد و ضریب 
نفـوذ این فناوری با احتسـاب ۲ میلیـون و ۶۵۶ هزار کاربر، 

۸.۱۳ درصـد برآورد می شـود.
ضریـب نفـوذ اینترنـت باند پهن در کشـور که تـا پایان 
سـال ۹۳ حدود ۳۲.۳۱ درصد اعلام شـده بود در پایان سـه 

ماهه اول امسـال به۴۸.۳7 درصد رسـیده اسـت.
در گزارش سـامانه مدیریت ضریب نفوذ اینترنت کشـور، 
۵ اسـتان تهران، مازندران، قم، اصفهان و خوزسـتان دارای 
بیشـترین ضریب نفوذ اینترنت در کشـور هسـتند و تهران 
بـا ۱۴ میلیون و ۳۹۲هزار کاربـر دارای ضریب نفوذ ۱۱۸.۱۳ 

درصدی اسـت و ۱۱ میلیون و ۸۵ هزار مشـترک دارد.
همچنیـن اسـتان مازنـدران بـا ۳ میلیـون و ۳۶۰ هزار و 
۴7۲ کاربـر و یـک میلیـون و ۹۱۹ هـزار مشـترک، از مـرز 
۱۰۰ درصـد گذشـته و ضریـب نفـوذ ۱۰۹ درصـدی را بـه 

خود اختصـاص داده اسـت.
در ایـن رده بنـدی اسـتان قـم بـا ضریب نفـوذ ۱۰۰.۳۹ 
درصـد و یـک میلیـون و ۱۵۶ هـزار کاربـر، اصفهـان بـا 
ضریـب نفـوذ ۹۵.۴۶ درصد و ۴ میلیـون و ۶۵7 هزار و 77۲ 
کاربر و خوزسـتان با ضریب نفوذ ۹۴.۸۵ درصد و ۴ میلیون 
و ۲۹۸ هـزار و ۱۹7 کاربـر در رتبه های بعدی اسـتان های 

دارای بیشـترین ضریب نفـوذ اینترنت قـرار دارند.
بـر مبنـای ایـن شـاخص ها، اسـتان خراسـان شـمالی 
بـا ضریـب نفـوذ ۴۱ درصـد، دارای کمتریـن ضریـب نفوذ 

اینترنـت و کاربـر در کشـور اسـت. 
سـرعت دسترسـی بـه اینترنـت و حتی در شـبکه های 
داخل کشـور در مقایسه با کشـورهایی همسایه و بعضی از 
کشـورهای توسـعه یافته تا پنجـاه برابر کمتـر و هزینه آن 

چندیـن برابـر گران تر اسـت. 
بر اسـاس آمـار دسـامبر ۲۰۱۲ ایـران به لحاظ سـرعت 
اینترنـت در دسترسـی بـرای کاربران خانگـی، در بین ۱7۸ 
کشـور در جایـگاه ۱۶۴ قـرار داشـت و از بیـن کشـورهای 
خاورمیانـه تنهـا مصر و سـوریه رتبـه پایین تری داشـتند.

فقط حدود ۲۰ میلیون نفر از جمعیت کشـور یعنی بیش 
از یـک چهـارم از جمعیت ایران هم در شـهرها و روسـتاها 
عضو شـبکه تلگرام هسـتند. نزدیک به ۵۳ درصـد از مردم 

ایران دسـتکم عضو یک شـبکه مجازی هستند.

�شبکه�های�اجتماعی��
 بـا فراگیـر شـدن اینترنـت در کشـور ،شـبکه هـای 
اجتماعـی نیز جای خود را بین کاربـران بازنمودند و طرفدار 

پیـدا کردنـد . شـبکه های اجتماعـی از بسـترهای مؤثر در 
تولید علم، اشـتراک عقاید و رشـد فردی و اجتماعی اسـت. 
هـدف شـبکه اجتماعـی این اسـت کـه بـا فراهـم آوردن 
امـکان ارتباط بین سـرمایه های فردی و تشـکیل سـرمایه 

اجتماعـی، بـه رشـد و ارتقای سـطح علم کمـک کند.
هدف کلی هر شـبکه اجتماعی، ایجاد سـرمایه اجتماعی 
و تسـهیل ارتبـاط بین متخصصـان، هنرمنـدان و صاحبان 
حرفه های متعدد اسـت. تبدیل سـرمایه فردی به سـرمایه 
اجتماعـی، از مسـائل مهـم و مورد توجه تمامـی حوزه های 
علمـی اسـت. از این طریـق، دانش فردی بـه دانش جمعی 
تبدیـل و در واقـع از دانایـی جمعـی بـرای حـل مسـائل و 

مشـکلات دنیای علـم بهره برداری می شـود.

�شبکه�های�اجتماعی�مجازی��
 انقـلاب ارتباطات، نـوع جدیدی از ارتباطـات مجازی را 
کـه خالـی از روح حاکـم بر روابط واقعی اجتماعی اسـت به 
وجـود آورده اسـت. از طریـق ماهـواره، اینترنـت و... جهان 
جدیـدی بـه مـوازات جهـان واقعـی بـه وجـود   مـی آید. 
رسـانه های الکترونیکی مخاطبان وسـیع و متکثـری دارند 
کـه مجموعـه هایـی از حیـث محتـوای نمادین را بـه این 
مخاطبـان عرضـه مـی کننـد. در چنیـن شـرایطی فضای 
مجـازی شـکل مـی گیـرد و فرهنـگ هـا همـه از طریق 
واسطــه های الکتــرونیکی منتقــل میشوند و مفاهیــم 
زمـان و مکــان معانـی تـازه ای پیـدا مـی کننـد. فواصل 
زمانـی و مکانـی عملًا از میان برداشـته می شـوند و انتقال 
اطلاعـات، داده هـا و سـرمایه ها و امـکان ارتباط همزمان 

میـان افـراد در نقـاط مختلـف بـه وجود مـی آید.
نتایـج پژوهش ها بیانگر افزایش فعالان مجازی نسـبت 
بـه شـبکه هـای اجتماعـی اسـت کـه در عصـر کنونی به 
محبـوب تریـن نـوع وب سـایت ها بـدل شـده و کاربران، 
بخـش قابـل توجهـی از وقـت خـود را بـه ایـن شـبکه ها 

اختصـاص داده اند.
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�محدودیت�یا�مصونیت��
هـر تکنولوژی جدید که ابداع می شـود مـی تواند جنبه 
های مثبت و منفی داشـته باشـد ،استفاده از وسایل ارتباطی 
بـا مدیریت درسـت و هدفمند نه تنها مخرب نیسـت بلکه 
باعـث گسـترش ارتباطات افـراد با یکدیگر نیز خواهد شـد 
در غیـر این صـورت مخاطرات اجتماعـی را افزایش خواهد 
داد. در ایـن زمینـه برخـی از افـراد معتقدنـد  شـبکه هـای 
اجتماعـی و موبایلی بـه علت مضراتش باید بـا محدودیت 
همـراه باشـد تا جامعه از خطـرات آن در امان باشـد . براین 
اسـاس برخی از نهادها خواسـتار محدود نمودن این شـبکه 
هـا هسـتند ولی برخـی دیگر معتقدند مسـدود کـردن این 
شـبکه ها ،کار آسـانی نیسـت و هزینه زیـادی در بـردارد و 
بایـد با افزایـش آگاهی مـردم از محتـوای مجرمانه موجود 
در بخـش هایـی از اینترنـت یا شـبکه هـای اجتماعی آنها 
را بـه اسـتفاده بـا احتیاط تـر و مراقبت بیشـتری از این ابزار 

کرد. ترغیب 
فیلترینـگ درهمـه کشـورها از آن رو موضوعیـت یافته 
اسـت که رسـانه هایـی که اقـدام به تولید و نشـر محتوای 
نامناسـبی همچون تصاویرغیراخلاقی می کنند. بنابراین با 
آمـار میلیونـی کاربران موبایـل و اینترنت هـر نوع تصمیم 
گیـری در زمینـه فیلترینگ بازخورد بسـیار گسـترده ای در 
کشـور پیـدا مـی کند. البتـه به گفتـه کارشناسـان موضوع 
فیلترینگ اکنون محدود به ایران نیسـت بلکه در بسـیاری 
از کشـورهای جهـان مطرح اسـت، فیلترینگ و نظـارت در 

برخی کشـورها شدت بیشـتری دارد. 
آمریـکا  قـاره  آفریقایـی و  از کشـورهای  در بسـیاری 
فیلترینـگ وجـود نـدارد امـا در همـه ایـن کشـورها هـم 
فیلترینـگ بـه صـورت نامحسـوس و کمرنـگ اعمـال 
میشـود.  در بیشـتر کشـورهای اروپای شـرقی و آسیایی و 
البتـه اسـترالیا فیلترینـگ در آنهـا بیشـتر اعمال می شـود. 
در روسـیه و اسـترالیا نظـارت و محدودیـت بیشـتر در مورد 
صفحـه هـای غیـر اخلاقـی صـورت مـی گیـرد. اعمـال 

محدودیـت در فضـای مجـازی همچنیـن در برخـی از 
کشـورهای عربی مانند عربسـتان آنقدر بالاسـت که از آنها 
در عرصـه فضـای مجازی به عنوان نقـاط کور اینترنتی نام 

بـرده می شـود. 
البته تمرکز فیلترینـگ عمدتا بر موضوعات غیر اخلاقی 
اسـت. موضوعاتـی کـه ارزش هـا یـا فرهنگ کشـورها را 
هـدف قرار می دهد. به همین علت مسـدود شـدن آنها در 
زمـره اقدامات دفاعی کشـورها قرار می گیـرد که همانطور 

که گفته شـد موافقـان و مخالفانی دارد. 
عمـده دیـدگاه مخالفان برایـن موضوع تمرکـز دارد که 
فضای آزاد اطلاع رسـانی از افراد سـلب نشـود و در فضای 
مشـاع جهانـی اینترنت همگان به ویـژه نخبگان، محققان 
و پژوهشـگران بتواننـد سـهم مسـاوی از ایـن فضا داشـته 
باشـند. البته دراین میان سـودجویان و مفسـده جویانی هم 
هسـتند کـه ممکن اسـت در هر جریـان اطلاعاتـی از این 
بسـتر آزاد رسـانه ای سوء اسـتفاده های خود را داشته باشند 

کـه باید بـرای این نـوع اقدامات راهکار جسـت. 
از ایـن دیـدگاه فیلترینـک درواقع علاوه بـر اینکه نوعی 

از بیـن رفتـن سـرمایه محسـوب مـی شـود، بلکـه هزینه 
هـای جانبـی بیشـتری را بـه کاربـران تحمیـل مـی کند، 
زیـرا اکنـون بازار فیلتر شـکنی در دنیا پرسـرعت و با رقابت 
بسـیار فعالیـت دارد. این گروه اذعـان دارند که اکنـون بازار 
فیلترشکنی در همه کشـورها رونق زیادی دارد و بسیاری از 
شـرکت های تولید کننده فیلترشـکن هـا از فروش جهانی 
خود سـود کلانـی دریافت می کنند، زیـرا همزمان با فیلتر 
شـدن برخـی از سـایت هـا ، بسـیاری از ایـن شـرکت هـا 
از طریـق سـایت هـای ویژه، سـرگرم فروش فیلتر شـکن 

هستند. 
مخالفـان ایـن دیـدگاه نیـز اگرچـه کاربـری هـای زیاد 
فضـای مجـازی را نادیـده نمـی گیرند امـا برایـن اعتقادند 
کـه بـا فیلتر کـردن سـایت هایی کـه عمدتا کاربـری ضد 
اخلاقـی و ضـد فرهنگی دارند می توان مانـع از ضربه زدن 
آنهـا بـه جامعه شـد.  امـا باید گفـت برخورد بـا فیلترینگ 
نیـاز بـه یـک مدیریـت واحـد دارد .زیـرا بی ضابطـه بودن 
و برخـورد سـلیقه ای دربـاره فیلترینـگ مقدمـات دور زدن 
فیلترینـگ و بـه نوعـی فـرار از قانـون را فراهـم مـی کند.  
همچنین گسـترش آمـوزش عمومی به مقابلـه با خطرات 

فضای مجـازی مـی انجامد. 
فیلتـر فایـل های مسـتهجن یا مخل امنیت ملـی ، قرار 
ندادن اطلاعات مفید و محرمانه در شـبکه های اجتماعی ، 
تعامل و دسترسـی دو جانبه به اطلاعات همدیگر ،  آگاهی 
لازم برای دسـته بندی اطلاعات  از درخواسـتهای عمومی 
در ایـن فضاسـت . ولی به طـور کلی هنوز اقدامی سـازنده 
بـرای فیلتـر صفحات غیر اخلاقـی و یا آموزش افـراد برای 
آگْاهی های لازم جهت دسـته بندی اطلاعات و چگونگی 

اسـتفاده از آنها در فضای مجازی صورت نگرفته اسـت . 

شبکه�ملی����
 بـا ایـن اوصاف ایجاد شـبکه ملی یک ضـرورت فراگیر 
خواهد بود . شـبکه   ملي متشکل از زیرساخت های ارتباطی، 
مراکـز داده ي توسـعه یافتـه داخلـی دولتـی و غیردولتـي و 
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همچنیـن زیرسـاخت هاي نرم افزاری اسـت که در سراسـر 

کشـور گسترده شـده است.
این شـبکه ظرفیـت لازم برای »نگهـداری و تبادل امن 
اطلاعـات داخلـی درکشـور بـه منظـور توسـعه ي خدمات 
الکترونیکـي« و »دسترسـي بـه اینترنـت« از طریق بسـتر 
ارتباطـي بانـد پهـن  سراسـری بـراي کاربـران خانگـی، 
کسـب وکارها و دسـتگاه های اجرایـی را  فراهـم می کنـد.

این شـبکه تجمیع کننده  شبکه های اختصاصی، محلی 
و ملي در کشـور است که از دو بخش اختصاصی و عمومی 
تشـکیل می شـود. بخش اختصاصـی برای ارتبـاط و تبادل 
اطلاعـات و خدمـات دسـتگاه های اجرایـی بـا یکدیگـر و 
بخـش عمومـی بـرای ارایـه خدمات بـه کاربـران عمومي 
اسـت و ایـن دو بخـش در نقاطـي نظیـر مراکـز داده بـا 

یکدیگر اتصـال دارند.
شـبکه ملـی اطلاعات،درحقیقـت یـک شـبکه مجازی 
کنترل شـده اسـت که کاربران اینترنت در آن تنها به شبکه 
و وبسـایتهای داخلی متصل میشـوند، در واقع شـبکه ملی 
اطلاعـات، معروف به اینترانت ملی ایران شـبکه ای مبتنی 
بـر قـرارداد اینترنتـی  اسـت به صورتـی که درخواسـتهای 
دسترسـی داخلی و أخذ اطلاعاتی کـه در مراکز داده داخلی 
نگهـداری می شـوند، بـه هیچ وجـه از طریـق خارج کشـور 
مسـیریابی نشـود و امـکان ایجـاد شـبکه های اینترانـت و 

خصوصـی و امن داخلـی در آن فراهم شـود.
شـورای عالـی فضای مجـازی الزامات حاکـم بر تحقق 
شـبکه ملـی اطلاعـات را با این  شـرح اعلام کرده اسـت : 
بـا  ارتباطـی  زیرسـاخت های  از  متشـکل  -شـبکه ای 

مدیریـت مسـتقل کامـلًا داخلـی
-شـبکه ای کامـلًا مسـتقل و حفاظت شـده نسـبت به 
دیگر شـبکه ها )از جمله اینترنت( بـا امکان تعامل مدیریت 

شـده با آنها
-شـبکه ای بـا امـکان عرضـه انـواع محتـوا وخدمـات 
ارتباطـی سراسـری برای آحـاد مردم با تضمیـن کیفیت از 

جملـه قابلیـت تحرک
-شـبکه ای با قابلیـت عرضه انـواع خدمات امـن اعم از 

رمزنـگاری و امضـای دیجیتالی به کلیـه کاربران
-شـبکه ای بـا قابلیت برقـراری ارتباطـات امـن و پایدار 

میـان دسـتگاه ها و مراکـز حیاتی کشـور
-شـبکه ای پرظرفیـت، پهـن بانـد و بـا تعرفـه رقابتـی 

شـامل مراکـز داده و میزبانـی داخلـی

�تاریخچه�شبکه�ملی�اطلاعات�در�كشور��
در اواخر سـال ۱۳۸۴ بحث شبکه ملی اینترنت در کشور 
مطرح و مهمترین دلیل پیاده سـازی این شـبکه درآن سال 

کاهش وابستگی به شـبکه جهانی اینترنت اعلام شد.
در اسـفند سـال ۱۳۸۴، بر اسـاس تصمیم هیـات دولت 
مقرر شـد شـبکه ملي طي ۳ سـال به بهره برداری برسـد 

و طراحـی هـای کلی شـبکه نیز انجام شـود.
در سـال ۱۳۸۵ قـرار شـد پـروژه اینترنت ملـي  درمرکز 

تحقیقـات مخابـرات ایران انجام شـود.

در سـال ۱۳۸۶ نیـز همین موضـوع تکرار شـد و این بار 
برنامـه هـای عملیاتـی راه انـدازی و بهره بـرداری اینترنت 
ملـی در سـالهای ۸۶ تـا ۸۸ در هیات وزیران تصویب شـد. 
با توجه به الزامات سـند چشـم انداز بیسـت سـاله در سـال 
۱۳۸۹ موضـوع شـبکه ملـی اینترنـت بـا نام جدید شـبکه 
ملـی اطلاعات بـه صورت جـدی تر مطرح شـد به طوری 
کـه کلیـات موضوع در ماده ۴۶ برنامه پنجم توسـعه مطرح 

. شد
مشـابه این طرح در بسـیاری کشـورها اجرا شـده است. 
بـه طـور نمونه کـره جنوبی که رتبـه اول سـرعت اینترنت 
جهـان را در اختیـار دارد در دهـه ۱۹۹۰ پـروژه شـبکه ملی 
پرسـرعت را اجرا کرد. گـزارش مرکز پژوهش های مجلس 
شـورای اسـلامی ایـران در زمینه توسـعه رایانـش ابری در 
قوانین توسـعه ای کشـورهای چین، کره جنوبی و انگلستان 
نشـان داد هر سـه کشور مدل مشـابه شبکه ملی اطلاعات 
را در خـاک خود پیاده سـازی کرده انـد و بنابراین برای ایجاد 
دولـت الکترونیکـی بر بسـتر رایانـش ابری تحقق شـبکه 

ملـی اطلاعات یک جزء اساسـی اسـت.
امـا ایـن شـبکه هـم اکنـون مرحلـه آزمایشـی خـود را 
پشـت سـر گذاشـته و پس از صادرشـدن مجوز از شـورای 
عالـی فضای مجـازی، آمادگـی واگذاری اینترنـت ملی به 
کاربـران خانگی را به صورت پایلوت از طریق شـرکت های 
ارائه دهنـده خدمـات اینترنـت دارد . بنابرایـن هنوز این فضا 

فراهم نشـده اسـت .

�كمپین�ها�در�ایران���
با گسـترش فضای مجـازی و افزایش دارندگان گوشـی 
هوشـمند در کشـور ، کمپیـن های مختلف هم بـازار داغی 
پیـدا کردنـد. عمـر کمپین هـای اجتماعـی در ایـران کوتاه 
اسـت. بیش تر از دوسال نیسـت که آن ها پنجره جدیدی از 
ارتباطـات مجازی را گشـوده اند. کمپین هـا در این مدت در 
بیشـتر موارد مردمـی بوده اند. کمپین ها گرچـه  می تواند تا 
حـدودی برای  ضروریات اجتماعی مفید باشـند و خطراتی 
را بـه افـراد گوشـزد کند و هشـدار دهد ولی بیشـتر موقتی 

هسـتند بـا تاریـخ مصـرف کوتـاه .کمپیـن هـا تیـغ دولبه  
هسـتند ؛ کـه اثرشـان هم می  توانـد مفید باشـد، هم مضر. 
ایـن فضـا مـی تواند فرصتـی برای گفـت و گـوی نامرئی 
بیـن افـراد برقـرار کند و افـراد مختلف مـی تواننـد در این 
فضـا پیـام خـود را به جامعـه هدف منتقـل کننـد . در این 
کمپیـن هـا گاه از مـردم می خواهند خـودروی صفر نخرند 
و گاه آن هـا را بـه کمـک  بـه کـودکان تشـویق می کننـد. 
هـدف کمپین هـا هرچه که باشـد بـا زندگی روزمـره مردم 
گـره می خـورد. ایـن شـکل از موج هـای مجـازی نتایـج و 
برون دادهـای متفاوتی داشـته اند. کمپینی به نـام »خودروی 
صفر نخریم« با واکنشـهای برخی از دولتمردان روبرو شـد 
و باعـث شـد وام هایـی را بـرای شکسـت ایـن کمپین در 
اختیـار مـردم قـرار دهنـد . بـا ایـن حرکـت دولـت کمپین 
شکسـت خـورد و مردم دوبـاره با وجود این که به نداشـتن 
ایمنـی خودروهـای داخلـی و قیمتهای گـزاف آن معترض 
بودنـد، به خرید خـودرو رو آوردند. »کمپیـن مرغ نخوریم« 
نیـز بـه تبع کمپین نخریدن خودرو تشـکیل شـد. کمپینی 
کـه بـه آلودگی مواد غذایـی معترض بود و برخی از دسـت 

انـدرکاران را مجبـور بـه واکنش کرد.
برپایـی کمپیـن خود یکـی از فرآیندهای همراهـی و در 
نتیجـه شـکلی از انسـجام اجتماعـی هرچنـد کوتـاه مدت 
و محـدود بـه حـوزه فعالیتـی خاصـی اسـت، کـه می تواند 
بسـتری مناسـب بـرای تمریـن شـکل گیری انـواع دیگـر 

گروه هـای اجتماعـی باشـد. 
امـا کمپین هـای ایرانی تقلیدی اند. آن ها بومی نشـده اند. 
بـه همین دلیل نمی تواننـد اثر زیادی بر سیسـتم اجتماعی 
روزمـره داشـته باشـند . آن چیـزی که باعث می شـود یک 
کمپین آن طور که باید موثر واقع نشـود، نداشـتن استراتژی 
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روزنامه الکترونيکي خبرگزاري صدا و سيما


